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Европейската комисия.  
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Използвани съкращения 

Съкращение Значение 

ЕС Европейски Съюз 

ЕК Европейска Комисия 

МВУ   Механизъм за възстановяване и устойчивост 

ДЧ   Държави-членки 

Н ВУ/ ВУ/ 
 лана 

Национален план за възстановяване и устойчивост 

МФ Министерство на финансите 

ЦКЗ Централно координационно звено 

ОИЦ Областни информационни центрове 
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Въведение 

Механизмът за възстановяване и устойчивост  М У  е ключов инструмент за бързото икономическо и социално възстановяване на 
Европейският съюз след кризата, породена от   V D-   и нахлуването на  усия в Украйна. М У е централен елемент на временния 
инструмент за възстановяване „N   G          U“ и като такъв отпуска  2 ,  милиарда евро за подкрепа на икономическата и 
социалната устойчивост на държавите-членки  ДЧ  чрез реформи и инвестиции. 

Ясната и въздействаща комуникация играе жизненоважна роля за успе ното прилагане на М У. Комуникационните дейности служат 
като средство за показване на осезаемото въздействие, което М У оказва върху живота на хората. Целта на комуникацията е да се 
подчертаят възможностите, предоставени от М У, и да се покажат постигнатите резултати. Целта на настоящото  ъководство за 
комуникация е да предостави ясни и приложими инструкции на различни национални, регионални и местни заинтересовани страни 
 напр. институции, участващи в управлението; експерти в администрация, връзки с обществеността и др.  за прилагане на изискванията 
за комуникация, свързани с М У.  земайки предвид вече разработената комуникационна стратегия за НП У, ръководството включва 
и образци за комуникация, които могат да се използват лесно от лицата, извър ващи комуникационни дейности.   допълнение, 
ръководството представя добри практики и съвети, които могат да бъдат прилагани при изпълнение на комуникационни дейности, 
свързани с М У.  ъководството е специално пригодено за  ългария и гарантира, че описаните насоки могат да бъдат включени в 
ежедневните комуникационни практики. 

 ъководството е разработено от експертите на P    w                 и одобрено от Европейската комисия през месец май 2024 г. 
Този документ е предназначен за прилагане в рамките на сроковете на изпълнение на целите и мерките, заложени в НП У.  

 
 

 

 



 

8 

 

За кого е предназначено това ръководство? 

  контекста на М У, установяването на единен комуникационен подход, е от жизненоважно значение. Това ръководство е създадено 
специално за организации, отговорни за разпространението на информация относно М У, П У на  ългария и конкретни реализирани 
проекти.  сички лица, участващи в изпълнението на мерки от НП У, носят отговорност за извър ване на информационни и 
комуникационни дейности. 

Това ръководство е предназначено за следните основни ползватели: 

1 
Институции, участващи в управлението на  ВУ:  ключват основния координационен орган за П У в  ългария - Централното 
координационно звено  ЦКЗ , част от Министерството на Финансите  МФ , както и  2 ресорни министерства. 

2 
Експерти от администрацията, експерти по връзки с обществеността и представители на пресцентровете на ресорните 
министерства: Тези експерти, са ключови ползватели на ръководството за комуникация, предоставящо насоки за изпълнение на 
комуникационни дейности, свързани с М У.  

 

Как могат отговорните лица за комуникация на  ВУ да използват това 
ръководство? 

 ъководството е създадено, за да овласти и да насочва страните, ангажирани в комуникацията на П У. То представя улеснен процес 
за комуникация и съдържа насоки за ефективно предаване на важна информация. Неговата цел е да осигури последователност и 
надеждност на съобщаваната информация. Отговорните лица за комуникация на Н ПУ могат да използват това ръководство като 
основен инструмент за комуникационни насоки в контекста на П У. 

Основни ползи от ръководството: 

 
Представя комуникационните изисквания на ЕС и  ългария при създаването на комуникационни материали за комуникация 
относно П У 

 Предлага практически съвети и добри примери за подобряване на въздействието на комуникационните дейности 
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 Предоставя практически образци за комуникация 

 

1. Комуникационен подход за споделяне на информация, свързана с Н ВУ в 
България 

П У на  ългария  с последна публично достъпна версия  .5, от 06.04.2022 г.  въвежда набор от цели в раздел "Комуникация" на 
Плана  стр.  0 -304)1.  азделът определя някои от основните елементи на комуникация по П У, включително основни и специфични 
цели; целеви групи на комуникацията; подход и инструменти за постигане на поставените цели, както и комуникационни инструменти 
и канали. Гореспоменатите елементи са доразвити за целите на ръководството и са на разположение за преглед в Комуникационната 
стратегия и Комуникационните планове, съобразени с всяко ресорно министерство.  

Комуникацията свързана с  ВУ трябва да съответства на цялостния подход за комуникиране на проекти на ЕС.  оставя се 
акцент върху постигането на следните основни и специфични цели: 

Основни цели: 

 
Насърчаване на ролята на Плана за възстановяване и устойчивост  П У  като механизъм за икономическо и социално 
възстановяване от кризата, причинена от пандемията от   V D-19. 

 
Популяризиране на Плана като основополагащ документ за зелена и дигитална трансформация на икономиката, в контекста на 
целите на Зелената сделка. 

 

Осигуряване на максимална прозрачност в процеса на изпълнение и управление на предвидените мерки и реформи за растеж 
на икономиката и постигане на конвергенция на българската икономика и нивата на доходите със средноевропейските като 
дългосрочна стратегическа цел. 

 
Изграждане и поддържане на високо обществено доверие в процесите на изпълнение и управление на Плана за възстановяване 
и устойчивост. 

 
1
 https://NextGeneration.BG/14  

    

    

    

    

    

https://nextgeneration.bg/14
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Специфични цели: 

 
Популяризиране на четирите стълба на П У - Иновативна  ългария; Зелена  ългария; Свързана  ългария и Справедлива 
 ългария. 

 Осигуряване на максимална публичност и прозрачност на процеса на управление и прилагане на П У. 

 Информиране на потенциалните бенефициенти и крайните получатели за възможностите за финансиране, предоставени от П У. 

 Насърчаване на активното участие на всички сектори на обществото в процеса на изпълнение на Плана. 

 
2. Съвети и подходи за комуникиране на Н ВУ в България 

 

Спазване на изискванията на ЕС и България при извършване на комуникационни дейности, свързани с  ВУ ( лава 1 от 
Ръководството): Спазването на тези изисквания е от съществено значение за формиране на единен, съгласуван и 
разпознаваем образ на П У в  ългария и следване на всички изисквания, посочени в нормативните актове. Наложително е 
всички заинтересовани страни да се придържат към посочените изисквания. Изпълнението на тези изисквания е от съществено 
значение за създаването на единен подход в комуникацията със заинтересованите страни, свързани с различни инициативи по 
Плана. 

 

Използване и адаптиране на образците за комуникационни материали за  ВУ според специфичните нужди на 
комуникацията (Анекс 2): Това ръководство съдържа образци за често използвани комуникационни материали. Те са 
предназначени да подпомогнат заинтересованите страни да хармонизиране комуникационните си усилия по отно ение на П У 
на  ългария. Тези образци са разработени, за да улеснят прилагането на единен подход сред всички заинтересовани страни, 
участващи в комуникационния процес на П У. Предоставените образци ще помогнат да се поддържа единен стил на 
комуникация и да се създаде единен образ на П У, като в същото време ще се даде възможност за интегриране на визуалните 
елементи  напр. лого, емблема и др.  на всяка институция. 
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Използването на правилните термини и съкращения е от съществено значение за създаването на единен и съгласуван 
образ на П У в  ългария. 

Официално наименование на Н ВУ:  
Национален план за възстановяване и устойчивост - НП У, П У, Плана   
Механизъм за възстановяване и устойчивост - М У 
 
Официални наименования на четирите стълба на Н ВУ:  

● Иновативна  ългария  

● Зелена  ългария  

● Свързана  ългария  

● Справедлива  ългария  

 

Осигуряване на редовна комуникация и разяснения относно различните етапи на инвестициите и реформите: 
Желателно е напредъкът по П У  напр. свързан с прилагането на определени реформи и осъществяването на инвестиционни 
проекти  да се комуникира редовно. По този начин може да бъде осигурено своевременното разпространение на информация, 
както и да се предостави информация за напредъка по съответните инициативи. 

 

Споделяне на информацията на разбираем език, подходящ за широката общественост: Препоръчително е да се избягват 
сложни формулировки при комуникация на инвестиции и или реформи, свързани с НП У. При наличие на по-сложни термини 
или заглавия на проекти е допустимо добавянето на допълнителни разяснения. 

 
 одчертаване на ползите от  ВУ за конкретни целеви групи и широката общественост чрез практически примери: 
Практическите примери помагат за създаване на по-ясна представа за ползите от Плана. Препоръчително е споделянето на 
такава информация, независимо дали темата засяга П У като цяло, някой от стълбовете или специфични дейности. Ползите 
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могат да бъдат изтъкнати чрез практично и разбираемо формулиране, например чрез определяне на количествени ползи или 
обяснение какво би се променило за определени целеви групи или  ироката общественост (доколкото това е възможно .  

 

 редставяне на опита на бенефициентите по  ВУ: Споделянето на истории на бенефициенти по проекти на НП У е друг 
начин за практическо изложение на ползите от Плана. Комуникацията може да представя опит на лица, които са получили 
подкрепа или са участвали в някоя от дейностите на П У, като се подчертават практическите ползи и резултати. Представянето 
на ползите от П У и свързаните с тях чове ки истории е приоритет на равнище ЕС.  

 

Фокус върху дигиталните комуникационни канали:   дне но време, чрез тези канали се достига до по-голяма част от 
обществото. Използването на дигитални канали за комуникация също е в съответствие с целите на Зелената сделка и 
екологосъобразното планиране и използване на ресурси. Целевите групи, които рядко използват или не използват дигитални 
комуникационни канали могат да бъдат достигнати и чрез традиционни медийни канали, както и чрез и събития на живо. 
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3. Мерки, предвидени в Н ВУ 

3.1 Мерките за България според  ВУ 

П У на  ългария се основава на четири стълба и има за цел да укрепи икономическата и социална устойчивост на страната. Планът 
подчертава ангажимента на  ългария за справяне с настоящите предизвикателства и изграждане на устойчиво бъдеще чрез 
целенасочени реформи и стратегически инвестиции.   края на 202  г. максималният финансов принос на П У е намален от 6,2  млрд. 
евро на 5,6  млрд. евро, като финансирането е разделено, както следва  

Иновативна България Зелена България Свързана България Справедлива България 

Цели  

Пови аване на 
конкурентоспособността на 
икономиката чрез мерки в 
сферата на образованието, 
цифровите умения, науката, 
иновациите, технологиите и 
взаимовръзките между тях. 

 

Устойчиво управление на природните 
ресурси, така че чове ките 
потребности да продължат да бъдат 
удовлетворявани и в дългосрочен план. 

Пови аване на 
конкурентоспособността и 
устойчивото развитие на 
районите на страната, чрез 
подобряване на транспортната и 
цифрова свързаност, както и 
насърчаване на местното 
развитие. 

Постигане на по-приобщаващ и 
устойчив растеж и споделен 
просперитет за всички. Акцент 
върху изграждането на ефективни и 
отговорни публични институции, 
осъзнаващи нуждите на бизнеса и 
потребностите на гражданите. 

Основни компоненти, реформи и инвестиционни области  

● Образование и умения;  

● Научни изследвания и иновации;  

● Интелигентна индустрия; 

●  еформа на предучилищното, 
училищното образование и ученето 
през целия живот; 

●  еформа във вис ето образование;  

● Изпълнение на обща политика за 
развитие на научните изследвания, 
иновациите и технологиите в полза 
на ускореното икономическо и 
социално развитие на страната;  

● Изграждане на механизъм за 
привличане на индустриални 

● Нисковъглеродна икономика;  

●  иоразнообразие;  

● Устойчиво селско стопанство; 

● Създаване на Национален фонд за 
декарбонизация;  

● Улесняване и пови аване на ефективността 
на инвестиции в енергийна ефективност на 
многофамилни жилищни сгради;  

●  азработване на дефиниция и критерии за 
"енергийна бедност" за домакинствата в 
Закона за енергетиката; 

● Механизъм за финансиране на проекти за 
енергийна ефективност и възобновяеми 
източници заедно със сметките за енергия;  

● Обслужване на едно ги е;  

● Цифрова свързаност;  

● Транспортна свързаност;  

● Местно развитие; 

●  азработване и прилагане на 
ефективна политическа и 
регулаторна рамка; 

● Ефективно използване на 
радиочестотния спектър; 

● Създаване на благоприятна 
инвестиционна среда;  

● Актуализиране на стратегическата 
рамка на транспортния сектор;  

● Концептуално ново управление на 
безопасността на движението по 
пътищата в единна интегрирана 

●  изнес среда;  

● Социално включване;  

● Здравеопазване; 

● Достъпно, ефективно и предвидимо 
правосъдие;  

● Противодействие на корупцията;  

●  аз иряване на използването на 
алтернативни способи за разре аване 
на спорове и въвеждане на медиация, 
задължителна по някои видове дела;  

● Укрепване на процедурата по 
несъстоятелност;  

● Цифрова реформа на българския 
строителен сектор;  
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инвестиции и развитие на 
индустриални екосистеми. 

● Стимулиране на производството на 
електроенергия от  ЕИ;  

● Изготвяне и приемане на Национална пътна 
карта за подобряване на условията за 
разгръщане на потенциала за развитие на 
водородните технологии и механизмите за 
производство и доставка на водород;  

● Либерализация на пазара на електрическа 
енергия;  

●  азвитие на нисковъглеродна икономика и 
създаване на Комисия за енергиен преход и 
изработване на Пътна карта към климатична 
неутралност;  

● Създаване на държавно предприятие 
"Конверсия на въглищни региони ";  

● Декарбонизация на енергийния сектор; 

● Подобряване на корпоративното управление 
на държавните компании в енергийния сектор;  

● Изграждане на структура за управление на 
Националната екологична мрежа;  

● Актуализиране на стратегическата рамка на 
аграрния сектор. 

стратегическа рамка за периода 
2021-20 0 г.;  

● Интегриране на устойчивата градска 
мобилност в стратегическото 
планиране на регионалното и 
пространственото развитие;  

● Осигуряване на ефективен достъп до 
интегриран обществен транспорт;  

● Електрическа мобилност;  

● Нов регионален подход с пряко 
въвличане на местните общности в 
управлението на средствата от 
европейските фондове и 
инструменти;  

● Продължаване на реформата във 
водния сектор. 

●  егистрова реформа за разгръщане 
потенциала на електронното управление 
за подобряване на бизнес средата;  

● Подобряване на рамката за управление 
на държавните предприятия;  

● Подобряване на рамката за борба с 
изпирането на пари;  

● По-високо качество и предвидимост на 
законодателния процес в рамките на 
Народното събрание;  

● Обществени поръчки;  

●  азрастване  ългария;  

● Съвет за икономически анализи;  

●  еформа в сферата на минималните 
доходи  

●  еформа в сферата на социалните 
услуги;  

● Актуализиране на стратегическата рамка 
на сектор "Здравеопазване";  

● Цялостно внедряване на НЗОК;  

● Създаване на механизми за привличане 
и задържане на кадри в системата на 
здравеопазването и професионалната 
им реализация в определени райони на 
страната;  

● Създаване на условия и механизми за 
увеличаване на достъпа до здравна 
грижа чрез развитие на здравно-
социални услуги и развитие на  
консултирането като промотивно-
профилактичен метод за подобряване на 
общественото здраве; 

● Създаване на условия и механизми за 
провеждане на  ирокообхватен 
пренатален и неонатален скрининг и 
скрининг на социално-значимите 
заболявания;  

● Създаване на механизми за провеждане 
на съвременно здравно образование в 
българското училище. 
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25%  

 ,4 милиарда евро 

42%  

2,4 млрд. евро 

18% 

  млрд. евро 

 

15%  

0,  млрд. евро 
 

4. Насоки за комуникация 

4.1 Изисквания на ЕС 

Европейската Комисия е определила правно-обвързващи правила за комуникация и видимост относно финансиране по програми на 
ЕС и по-специално за М У. Тези изисквания установяват общата основа, върху която всяка страна изгражда своя подход към 
комуникационните практики. Като се има предвид задължителният характер на тези условия, неспазването им може да доведе до 
финансови последици.  

Задължителните изисквания произтичат от следните документи: 

●  егламент  ЕС  202  24  на Европейския парламент и на Съвета от  2 февруари 202  г. за създаване на Механизъм за възстановяване и 
устойчивост: член 34  Информация, комуникация и публичност ; 

● Споразумение за финансиране на М У: член 10 (Обществена информация, публичност на финансирането от Съюза и право на ползване) 
определя специални разпоредби относно комуникацията, свързана с М У (вж. стр. 7). 

Отговорности на координиращия орган (ЦКЗ към Министерството на Финансите): 

● Гарантиране, че е налице стратегия за пови аване на осведомеността и гарантиране на признаването на приноса на М У за 
възстановяването на Европа, и по-специално за „зеления“ и „цифровия“ преход; 

● Създаване и поддържане на единно уеб пространство, предоставящо информация за П У и свързаните с него проекти; 

● Гарантиране, че информацията, комуникацията и публичността на държавите членки за финансиране при изпълнението на П У е най-малко 
на същото равнище като изискваното от правилата на държавата членка за публично финансиране без вноски от бюджета на ЕС. 

Отговорности на всички заинтересовани страни, прилагащи ръководството за комуникация: 

● Уверете се, че сте посочили произхода и сте осигурили видимост на финансирането от ЕС, като поставите емблемата на ЕС и подходящо 
изявление за финансиране, което гласи "финансирано от Европейския съюз — NextGenerationEU"; 

● Изобразяване на емблемата на ЕС правилно и поне толкова видимо, колкото други лога и емблеми във визията; 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
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● Посочете следния отказ от отговорност  "„Финансиран от Европейския съюз – „Следващо поколение ЕС“. Изразените виждания и мнения са 
на автора ите  и не отразяват непременно тези на Европейския съюз или на Европейската комисия. Нито Европейският съюз, нито 
Европейската комисия могат да бъдат държани отговорни за тях.“  когато е приложимо ; 

●  сяка комуникационна дейност, която се отнася до П У и се извър ва от държавата под каквато и да е форма, се базира на фактически 
точна информация. 

●  ключване на ЕС в комуникацията, за да се гарантира видимостта на финансирането от Съюза за финансовата подкрепа, предвидена в П У, 
включително чрез съвместни комуникационни дейности със съответните национални органи; 

● Предоставяне на Европейската Комисия на правото да използва безплатно комуникационните материали, свързани с П У. 

 
Вижте Анекс 1 за повече подробности. 
 

4.2 Български изисквания  
От страна на ЦКЗ към МФ е разработен набор от насоки по отно ение на информацията, комуникацията и публичността при 
прилагането на П У в  ългария.   тези насоки се включват изисквания, свързани с комуникацията на проектите, включени в П У, както 
и споразумение с ресорните министерства по Плана. Споразумението описва задълженията на ресорните министерства и 
изпълнителите на проекти, свързани с оповестяването на информация за безвъзмездните средства, получени като част от П У на 
 ългария. 

  
Отговорности на съответните ресорни министерства: 

• Да разработят комуникационна стратегия за своите проекти или годи ен комуникационен план. 

• Да определят служител, отговорен за комуникацията на изпълнявания проект. 

• Да уведомяват МФ, преди да започнат значима комуникационна дейност. 

• Да поставят банер с връзка към www.              .   и или общата Интернет страницата за комуникация на П У на началната си Интернет 
страница. 

• Да разработят и поддържат фото и или видео архив на изпълняваните проекти - за мониторинг и комуникационни цели. 

• Да предоставят свободно на МФ и Европейската комисия всички произведени комуникационни материали. 

• Да публикуват на Интернет страниците си поканите за предложения и обществените поръчки за проекти. 

• Да съгласуват с МФ публикации за своите проекти в профилите си в социалните мрежи. 
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Отговорности на получателите на финансиране от ЕС, свързани с посочването на произхода и осигуряването на видимост на 
това финансиране: 

● Източникът на финансиране се посочва изрично във всички мерки за комуникация и публичност, предприети от бенефициента, чрез поставяне 
на емблемата на ЕС в съответствие с посочените технически характеристики с вписване "Финансиран от Европейския съюз - 
NextGenerationEU"; 

o   изуалните елементи могат да бъдат изтеглени от Центъра за изтегляне на визуални елементи на ЕК и използвани в съответствие 
с насоките за използването на емблемата на ЕС за периода 202 -202  г.; 

● Съгласно член 50  Отговорности на бенефициентите от Правилата за комуникация и видимост на програмите на Европейския съюз за 
финансиране за периода 202 —2027 г., по време на изпълнението на даден проект бенефициентът следва да информира обществеността 
за подкрепата, получена от ЕС, като: 

o  ключва на уебсайта, когато такъв съществува, кратко описание на проекта, неговите цели и резултати, откроявайки финансовата 
подкрепа от ЕС; 

o За проектите, по които не се финансира инфраструктура или строителни дейности, поставя минимум един плакат с информация за 
проекта  минимален размер А  , в който се откроява финансовата подкрепа от ЕС, на видно за обществеността място като например 
входа на сграда;  

o  ъв всеки документ, свързан с изпълнението на проекта, се посочва финансовата подкрепа от ЕС; 

o По време на изпълнението на инфраструктурен проект или строителни дейности на видимо място се поставя временен билборд с 
големи размери за дейности, които отговарят едновременно да следните условия      общата финансова подкрепа надхвърля  0 
000 000 евро и  2  се състоят в закупуване на физически обект, изграждане на инфраструктура или строителни дейности. Допустимо 
е на билборда да бъде визуализирано логото емблемата гербът на бенефициента, както и стойността на съфинансирането в случай, 
че има такова. Когато финансовата подкрепа е между 500 000 евро и  0 000 000 евро се поставя временна информационна табела, 
съдържаща елементите на билборда.; 

o Постоянна обяснителна табела  плака  се поставя до една седмица след отстраняване на билборда или временната информационна 
табела. Табелите съдържат същите основни елементи като билборда; 

o Организира минимум две публични събития в процеса на изпълнение на проекта; 

o Организира официални церемонии с ЕК и представители на Правителството на    за ключови проекти, както и тези с финансиране 
над  0 000 000 евро. 

o Когато проектът финансира създаването на Интернет страница на бенефициента, Емблемата на ЕС следва да е на видимо място. 
 

https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en?etrans=bg
https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-65ade2ffad73_bg?filename=eu-emblem-rules_bg.pdf
https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-65ade2ffad73_bg?filename=eu-emblem-rules_bg.pdf
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
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4.3  изуална идентичност за  ългария  

 изуалната идентичност на  ългария за комуникацията на НП У е специално разработена като част от този проект. Силно се 
препоръчва визуалната комуникация да се придържа към разработените насоки.  изуалната идентичност на българската комуникация 
относно М У се основава на минималните изисквания за комуникация за фондовете на ЕС, определени в:  егламент  ЕС  
202  24  на Европейския парламент и на Съвета от  2 февруари 202  г. за създаване на Механизъм за възстановяване и устойчивост: 
член  4  Информация, комуникация и публичност , Правила за комуникация и видимост за програмите за финансиране на Европейския 
съюз за периода 202 —2027 г. и Споразумение за финансиране на Механизма за възстановяване и устойчивост  член  0 (Обществена 
информация, публичност на финансирането от Съюза и право на ползване). 

 

4.3.1 Изисквания към логото 
Емблема на ЕС с обявяване на финансиране за NextGenerationEU  задължително   

 

Комуникацията на НП У трябва да използва правилната версия на емблемата на ЕС, съчетана 
с обявяването на финансиране за NextGenerationEU. Други версии не са разре ени.  
 
 
  допълнение към емблемата на ЕС и декларацията за финансиране е задължително използването на логото(ата) на 
институцията(ите), координираща(и) реформите и инвестициите. 

 роят на логата на институцията ите , координираща и  реформите и инвестициите, следва да се определя за всеки отделен случай в 
зависимост от контекста и конкретните комуникационни цели. Предпочитаната позиция на в логото е долния ляв ъгъл, но тя може да 
бъде преместена на други позиции, ако конкретният визуалният материал го налага. 

Изтеглете тук.   

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
https://nextgeneration.bg/upload/73/%D0%A1%D0%BF%D0%BE%D1%80%D0%B0%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5+%D0%B7%D0%B0+%D1%84%D0%B8%D0%BD%D0%B0%D0%BD%D1%81%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%B5.pdf
https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en
https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en?etrans=bg
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Лого на институцията ите , координираща и  реформата и инвестициите  ако е приложимо   

 роят на логата емблемите на институцията ите , координираща и  реформите и инвестициите следва да се определя за всеки отделен 
случай в зависимост от контекста и конкретните комуникационни цели. 

Логата трябва да използват цветовите кодове, определени в институционалните насоки.   

 



 

20 

 

4.3.2 Лого комбинации, структура и цветови версии 
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4.3.3  озициониране на лога в различни формати  
 
 репоръчително е използваните лога/емблеми да бъдат поставени в долния ляв ъгъл.   
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4.3.4 Шрифт 
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4.3.5 Цветове  
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Използването на цветове в материалите   

Препоръчително е използването на определените цветове за всеки стълб като акцент във визуалния материал – може да се приложи 
под формата на акцент или като фон за заглавия и или друг текст. Съветваме ви да използвате съответния цвят на всеки стълб като 
акцент във визуалния материал, когато е възможно и това не противоречи на други цветове на идентичността. 

 

4.3.6 Символ – ветрогенератор  

Обозначаващият елемент на  ВУ в България е ветрогенератор.   

 етрогенераторът символизира както екологосъобразното използване на ресурсите в енергетиката, така и едно от приоритетните 
направления на дейността на П У на ниво ЕС – Зелен преход (Стълб Зелена България от НПВУ).   

 етрогенераторът се използва като символ на П У в  ългария. Символът се състои от четири лопатки, които открояват всеки от 
стълбовете по Плана. Колкото повече ресурси  вятър , толкова повече сила за положителни реформи и промени!   
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4.4 Успешно прилагане на комуникационни практики  

 ъководството за комуникация е разработено за да подпомогне използването на най-често срещаните формати за комуникация. 
 ключена е подробна информация за задължителните изисквания за комуникация, съвети и добри практики за подобряване на 
комуникационното въздействие и визуални примери. 

Следните типове визуални комуникационни материали са представени подробно по-долу  

Дигитални формати 

● Социални мрежи 

● Уеб сайтове 

●  идео и аудио файлове 

● Шаблони за статии 

● Примерна инфографика 

 

Формати за събития 

● Покана за събитие 

● Шаблон за презентация 

● Материали за събитието  

o  ол банер    2   

o Информативно 
изображение 16:9 

 

 

  случай, че в това  ъководство не откривате определен образец за създаване на визуални материали, от който се нуждаете, е 

препоръчително да вземете предвид основните изисквания за визуална идентичност секция   от това  ъководство. Не забравяйте 

основните елементи   

● Логото трябва да бъде видимо и четливо, да не се нару ава пропорционално и да се позиционира във визията подобаващо; 

● Избягвайте създаването на визуални материали, които изглеждат препълнени с визуални елементи; 

●  нимателно обмислете количество текст, което искате да включите във визуалния материал. Съобразете дължината на текста 

с нуждата от осигуряване на четимост, размера на текста и дали няма да нару и дизайна на комуникационния материал.   

допълнение, може да се добавят насоки  или линкове  за получаване на повече информация  така се избягва включването на 

дълги текстове във визуалните материали).
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Дигитални формати 

 

СОЦИАЛНИ МРЕЖИ 

Социалните мрежи вече са глобална платформа за 
комуникация.   контекста на НП У, социалните мрежи 
(напр.        k,    k    ,    T    и            могат да 
служат като ключов инструмент както за целите на 
пови аване на осведомеността, така и за улесняване на 
ангажираността на целевите групи. 

Изисквания за комуникация 

Изисквания на ЕС (задължителни) 

Емблема на ЕС и изявление, което гласи  Финансиран от 
Европейския съюз – NextGenerationEU" 

Национални изисквания 

Изисквания, определени в националните насоки: 

● Емблема на ЕС, визуален печат и национални лога (задължително); 

● Шрифт Arial (силно препоръчително); 

● Използване на цветовете от визуалната идентичност (силно 
препоръчително); 

● Използване на символът на Н ВУ – ветрогенератор. 

 латформи на компанията „META“  
 

X (Twitter) 
 

Threads 
 

LinkedIn 
YouTube 

Facebook                Instagram 

Широко използвана 
платформа за 
комуникация между 
различните групи от 
обществото, 
задължителна и в 
публичната 
администрация.   

Популярна 
платформа за по-
млада аудитория с 
фокус върху 
висококачественото 
фото- и видео- 
съдържание. 
Допълващата 
информация е от 
второстепенно 
значение.   

Известен още като 
Twitter, „Х“ е сайт за 
„микроблогове“. 
Съдържанието е под 
формата на кратки, 
информативни 
публикации.  

Платформа, която 
предоставя възможност за 
дискусии и публикуване на 
кратки съобщения. 
Използването на визуални 
материали не е 
задължителен елемент от 
създаването на съдържание.  

Платформа, която 
е подходяща за 
достигане до 
професионалисти 
от различни бизнес 
сектори.  
Съдържанието се 
отличава с по-
формален изказ. 

Платформа за 
видео 
съдържание. 
Подходяща за 
споделяне на по-
дълги 
видеоклипове, 
записи на 
събития и 
обучителни 
материали.   
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Социалните мрежи представляват онлайн среда, която постоянно се променя.  Възможно е платформите на социалните мрежи 
да извършват промени, свързани с оптималните размери на визуално съдържание. ВИНАГИ следва да се проверява (напр. чрез 
търсене в Google) кой е най-ефективният формат за социални мрежи към съответния момент, преди да се създават визуални 
комуникационни материали.   
 
Същите насоки са приложими, когато планирате дейностите си в социалните медии - уверете се, че извършвате редовни 
онлайн проучвания за тенденциите в социалните медии (напр. подходящи формати, подходящо време за публикуване на 
съдържание и др.), за да достигнете до възможно най-много от целевите групи.  

Използване на хаштагове  

При публикуване на информация за фондовете на ЕС, напредъка, текущите събития и резултатите от проектите, реализирани в 
техните рамки, в сайтовете на социалните мрежи следва да се използва максимално единен ха таг.  

Ха таговете, които могат да бъдат използвани в комуникацията на НП У са следните  по ред на приоритет   #N   G          U 
#НП УИновативна ългария #N  P           G #НП УЗелена ългария #N  PG     G #НП УСвързана ългария 
#N  P          G #НП УСправедлива ългария #N  P     G.  ъзможно е да добавите допълнителен ха таг, ако проектът 
разполага с такъв.   

 инаги използвайте #NextGenerationEU, ако не е възможно да се поставят всички ха тагове поради ограниченията на конкретната 
социална мрежа.   
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 рактически съвети и препоръки за подобряване на комуникацията в социалните мрежи и 
нейното въздействие:  
 

Комуникационен подход  Дизайн на комуникационни материали 

● Определете целта на комуникацията. Например, целта 
може да е да информира, да образова, да призовава за 
действие и т.н. Уверете се, че адаптирате посланията си 
по подходящ начин, избягвайки изли но съдържание; 

● Изберете най-подходящите социални мрежи. 
Публикувайте информация в социалните мрежи, които са 
популярни сред целевата група; 

● Адаптирайте съдържанието според спецификите на 
съответната социална мрежа. Това може да окаже ефект 
върху дължината на текста, формите на използваните 
визуални материали, стилът на изказ и др.;   

● Използвайте истински истории, за да създавате 
съдържание. Социалните мрежи са подходящ 
комуникационен канал за споделяне на истории и 
предаване на емоционални послания. 

● Използвайте визуални материали.   дне но време 
информацията без визуално представяне бързо 
"изчезва", особено в социалните медии;  

● Не забравяйте да проверите качеството и размерите на 
визуалните материали, които планирате да споделите. 
По-ло о от това да не използвате визии към 
публикациите в социалните мрежи е да използвате 
визуален материал с гре ни размери   пропорции, в 
резултат на което той няма да бъде представен в своята 
цялост. Същото важи и за качеството – по-добре е 
информацията да се поставя без визуален материал, 
отколкото с визия с ниско качество;   

● Не забравяйте задължителните изисквания свързани с 
комуникацията на П У; 

● Използвайте "истински" снимки. Когато е възможно, 
използвайте оригинални снимки, които представят проект 
или инициатива;   

● Запознайте се с темите за защита на данни и авторски 
права. Уверете се, че сте получили съгласие от 
фотографираните лица да използвате снимките в 
социалните мрежи и за други комуникационни дейности. 
Същото важи и когато използвате снимка на друг автор 
или институции - уверете се, че е получено съответното 
разре ение и че фотографът и или институцията, която 
притежава правата за снимката, е правилно 
идентифицирана.   
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Текстово съдържание Други препоръки  

● Използвайте кратки, конкретни и ясни текстове, за да 
предадете посланието си;  

● Предавайте информация на език, който целевата група 
разбира. Някои от социалните мрежи позволяват 
отклонения от формалния език. Избягвайте сложни 
термини и споделяйте информацията на разбираем език; 

● Не забравяйте за дължината на текста. Има някои 
социални мрежи  напр.        k , които не ограничават 
количеството текст, но ограничават видимостта на текста 
при първоначална визуализация  за достъпване на 
пълната информация са нужни допълнителни кликове . 
Уверете се, че сте запознати колко знака ще бъдат видими  
наведнъж и използвайте възможността да предадете най-
важната информация в началото на съдържанието;  

● Използвайте правилните ха тагове и емотикони. Те могат 
да помогнат за разделянето на по-дълги текстове и да 
привлекат вниманието към най-важните елементи. 
Избягвайте прекомерната употреба на ха тагове и 
емотикони, за да не компрометирате възприятието на 
текста. 

● Информирайте се често за най-новите  технически  
тенденции. Социалните мрежи са динамични и често 
въвеждат нови функции за разпространение на 
информация;  

● Използвайте инструментите за анализ на съдържанието в 
социалните мрежи. Някои социални мрежи  напр. 
       k  позволяват да достъпите различни данни за 
мониторинг на комуникационните дейности. Това ще ви 
помогне да проследявате резултатите от представянето 
на различни подходи, за да персонализирате и 
усъвър енствате комуникационния си подход и 
създаването на съдържание въз основа на статистически 
данни; 

● Отбелязвайте своите партньори в съдържанието. 
Отбелязвайте своите партньори  напр. институции, 
компании ,  ако избраната платформа и броят на 
символите го позволяват. По този начин допринасяте за 
по- ироко разпространение на информация и споделяне 
на съответния материал.   
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План за публикуване на съдържание - примерно оформление 

Дата  
Социална 
мрежа 

Формат на 
публикацията Фокус тема  убликуване на съдържание - текстово  

01.01.2024 

Facebook/ 
Instagram/ 
LinkedIn/ 
X(Twitter)/ 
YouTube и др. 

Статичен    идео 
/ Story 

 

 

Стълб на НП У/ 
събитие   новини за 
Плана/ др. 

Този раздел е планиран за включване на текста, предвиден за 
публикуване заедно с визуалния материал. 
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 римери 

●  изуално съдържание за комуникация в социалните мрежи: 

○ Публикация за използване в социалните медии във формат      квадрат ; подходяща за използване в социалните мрежи 
       k,           и    k    ; 

○ S     публикация за използване в социални мрежи във формат    6  вертикално ; подходяща за използване в социалните 
мрежи        k и          ;  

○ Информативно изображение за използване в социални мрежи във формат  6    хоризонтално ; подходящо за използване 
във        k като снимка на корица за профилна страница, както и визия за        k събития; 

● Информативно изображение във формат  6   (хоризонтално) предназначено за комуникация на събития в уеб среда; 
изображение към статия в дигитална медия; като основно визуално изображение за фонов екран на онлайн събитие.   
допълнение, изображението е в оптимален размер за комуникация в социалната мрежа „X“  Tw      , а при употреба на 
изображението в по-висока резолюция може да се използва като вън ен банер; 

● Инфографика. 

 

  



 

32 

 

 

 

УЕБ САЙТОВЕ 

Уебсайтовете могат да се използват за съобщаване на 
информация за подробностите, свързани с НП У и конкретни 
проекти  

● https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile функционира 
като централно хранилище на информация за НП У; 

● Уеб сайтовете на субектите, участващи в комуникацията на 
НП У, могат да служат като комуникационни инструменти за 
информиране на обществеността за конкретни проекти и 
инициативи. 

Изисквания за комуникация 

Изисквания на ЕС (задължителни) 

Емблема на ЕС и изявление, което гласи  Финансиран от 
Европейския съюз – NextGenerationEU" 

Национални изисквания 

Изисквания, определени в националните насоки: 

● Емблема на ЕС, визуален печат и национални лога 
(задължително); 

● Шрифт Arial (силно препоръчително); 

● Използване на цветовете от визуалната идентичност (силно 
препоръчително); 

● Използване на символът на Н ВУ – ветрогенератор. 

 рактически съвети и препоръки за подобряване на комуникационните материали и 
тяхното въздействие:  

Комуникационен подход  Дизайн на комуникационни материали 

● Определете целта на комуникацията. Например, целта 
може да е да информира, да образова, да призовава за 
действие и т.н. Уверете се, че адаптирате посланията си 
по подходящ начин, избягвайки изли но съдържание; 

● Използвайте всички налични уебсайтове. Споделете с МФ 
съдържанието, което сте подготвили за 
https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile, и 
обмислете за създаването на друга подходяща 
информация, която може да бъде публикувана на 
уебсайтовете на различни министерства и институции.   

● Допълнете съдържанието с визуализации, използващи 
визуалната идентичност на НП У   

● Спазвайте всички комуникационни изисквания за 
комуникация на НП У; основните елементи включват 
използване на задължителните емблеми и лога, 
използване на акцентни цветове и символът на НП У  или 
елементи от него , когато е възможно;   

● Използвайте оригинални снимки, представящи проект или 
инициатива в оптималния размер на файла. По този начин 
няма да засегнете скоростта на зареждане на съответната 
уеб страница;   

https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile
https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile
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●   случай че не разполагате с оригинални снимки, а 
планирате да използвате снимки със свободен достъп 
използвайте такива, които най-точно отговарят на 
същността на посланието и ситуацията в  ългария;  

● Не повтаряйте поставянето на лога емблеми в края на 
статията, в случай, че използвате визуален материал, 
който вече съдържа правилно поставените визуални 
елементи. Ако не разполагате с такъв материал, е 
наложително да се включи набора от лога в края на 
статията.   

Текстово съдържание Други препоръки  

●  ключете препратки за осигуреното финансиране от ЕС в 
съдържанието.  ъзползвайте се от възможността да 
споменете в текста, че проектът инициативата реформата 
се осъществява с подкрепата на средства, предоставени 
от НП У, " ...  е една от инициативите, финансирани от 
П У на ЕС в  ългария", " ...  е една от най-важните 
реформи на П У на ЕС в  ългария" и др.   

● Споменете НП У  ако е възможно  в самото начало на 
текста или дори в заглавието;   

● Използвайте истински истории и цитати от бенефициенти. 
По този начин текстът информира читателя и създава 
запомнящо се впечатление;   

● Посочете данни за контакт. Ако информирате за отворени 
проекти или възможности за получаване на 
подкрепа финансиране, не забравяйте да посочите 
контакти за повече информация. Когато споделяте за П У 
като цяло, посочете  "Научете повече на 
https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile“. 

● Използвайте точни факти и заглавия; 

● Уверете се, че информацията на уебсайта ще се 
актуализира редовно в дългосрочен план;   

● Обърнете внимание на най-важните теми при 
създаването на статии, за да подобрите S   
оптимизацията на уебсайта  включете най-важните, 
популярни ключови думи в текстове, заглавия, заглавия 
на снимки и други визуални материали;   

● Използвайте инструменти за анализ на уебсайтове. 
Проследете какви видове статии и информация се 
потребяват най-често, какъв е броят на прочитанията на 
различни видове статии, коя е най-посещаваната секция 
и др. Използвайте информацията, за да персонализирате 
и усъвър енствате комуникационния си подход въз 
основа на статистически данни;   

● Групирайте и категоризирайте информацията. 
Използвайте функционалностите на уебсайта, така че 
статиите на една и съща тема винаги да са лесни за 
намиране. 

 

 

https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile
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 римери 

● Информативно изображение във формат  6    хоризонтално  предназначено за комуникация на събития в уеб среда; 
изображение към статия в дигитална медия; като основно визуално изображение за фонов екран на онлайн събитие.   
допълнение, изображението е в оптимален размер за комуникация в социалната мрежа „X“  Tw      , а при употреба на 
изображението в по-висока резолюция може да се използва като вън ен банер.  

 
● Четири образеца за статии:  

○  Образец за създаване на писмено съдържание за провеждане на интервю, свързано с НП У; 

○ Образец за създаване на писмено съдържание за постигнати резултати по всеки от стълбовете на НП У; 

○ Образец за създаване на писмено съдържание за представяне на четирите стълба на НП У и следващи стъпки;  

○ Образец за създаване на писмено съдържание за покана за събитие, свързано с НП У.   
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ВИДЕО И АУДИО МАТЕРИАЛИ 

 идео и аудио материалите са жизненоважни за ефективното 
предаване на детайлите, свързани с НП У. Тези динамични 
мултимедийни елементи са мощни инструменти, позволяващи 
 ироко разпространение и пови аване на осведомеността и 
разбирането на П У, независимо дали става въпрос за 
популяризиране на събития, въвеждане на ключови мерки или 
представяне на уебсайтове. 

Изисквания за комуникация 

Изисквания на ЕС (задължителни) 

Емблема на ЕС и изявление, което гласи  Финансиран от 
Европейския съюз – NextGenerationEU" 

Национални изисквания 

Изисквания, определени в националните насоки: 

● Емблема на ЕС, визуален печат и национални лога 
(задължително); 

● Шрифт Arial (силно препоръчително); 

● Използване на цветовете от визуалната идентичност (силно 
препоръчително); 

● Използване на символът на Н ВУ – ветрогенератор. 

 рактически съвети и препоръки практики за подобряване на видео и аудио материалите и 
тяхното въздействие:  

Комуникационен подход  Дизайн на комуникационни материали 

Аудио и видео материалите трябва да бъдат внимателно 
планирани. Използвайте следните принципи, за да създадете 
концепцията за съдържанието    

● Изберете целева група за комуникацията и научете 
повече за комуникационните канали, които използват; 

● Определете целта на комуникацията  да информира, да 
образова, да създаде ангажираност и др.  и приспособете 
съдържанието и съобщенията спрямо поставените цели;  

● Определете каналите за разпространение на 
създадените аудио или видео материали; 

● Изберете подходящата продължителност и формат. 
 азличните социални мрежи или други канали позволяват 
различни дължини и формати на аудио и видео 

● Спазвайте всички изисквания за комуникация с НП У; 

● Използвайте субтитри. Това се превърна в обичайна 
практика с навлизането на социалните мрежи в 
ежедневието.   допълнение, субтитрите подпомагат 
приобщаването и осигуряването на социално включване 
на хората с увреждания на слуха.   
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материали. Уверете се, че сте запознати с точните 
технически критерии и параметри, преди да започнете 
работа; 

● Създайте подробен сценарий. Сценарият за видео 
материали се състои от структуриран текст и визуално 
очертание на видеото, а аудио материалите изискват 
само структуриран текст; 

● Задръжте вниманието. Това може да се постигне чрез 
задаване на въпрос в началото на материала и се 
продължи с обяснение или интересни факти по темата; 

● Избягвайте създаването на материали с прекомерна 
дължина.  ажно е съдържанието да бъде информативно 
и кратко; 

●  инаги посочвайте канали за повече информация. 

Текстово съдържание (за аудио и видео материали) Други препоръки  

● Адаптирайте съдържанието към заложените цели и 
стратегията за разпространение на комуникационния 
материал; 

● Съдържанието може да бъде информативно, 
ангажиращо, приканващо към действие и др. Помислете 
за избраната цел и стратегия, когато разработвате 
текстовото съдържание; 

● Предавайте информация на език, който целевата 
аудитория разбира. Избягвайте сложни термини и 
споделяйте информацията на разбираем език. 
Използвайте кратки, конкретни и прости текстове, за да 
предадете посланието си; 

● Изберете подходящия "глас". При подготовката както на 
видео, така и на аудио материали изберете глас, чийто 
тембър и стил съответстват на нуждите на въпросния 
материал  цел, съдържание, послания .  Използвайте 

● Не забравяйте за авторските права. Уверете се, че сте 
получили разре ение за използване на видео материали,  
които не сте създали. Обърнете внимание на правата за 
използване на фонова музика при създаване на аудио 
файлове и получаването на разре ение за ползване на 
материалите от лицето, което е говорило; 

● Не забравяйте за препратките към допълнителна 
информация.  идео материалите трябва да включват 
както нужните емблеми и лога, така и препратка към НП У 
в текста. Аудио материалите задължително трябва да 
споменават Плана.   
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 римери 

Първи и последен кадър за създаване на видео съдържание. 

правилните ха тагове и емотикони. Те могат да помогнат 
за разделянето на по-дълги текстове и да привлекат 
вниманието към най-важните елементи. Избягвайте 
прекомерната употреба на ха тагове и емотикони, за да 
не компрометирате възприятието на текста. 
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ОБРАЗЦИ ЗА СТАТИИ 

Създаването и разпространението на статии играе 
ре аваща роля в комуникацията на НП У поради няколко 
причини - информиране и образоване на аудиторията; 
пови аване на осведомеността и адресиране на 
обществените проблеми; ангажиране на читателите; 
насърчаване на участие в инициативи, свързани с НП У и др. 

Изисквания за комуникация 

Изисквания на ЕС (задължителни) 

Емблема на ЕС и изявление, което гласи  Финансиран от 
Европейския съюз – NextGenerationEU" 

Национални изисквания 

Изисквания, определени в националните насоки: 

● Емблема на ЕС, визуален печат и национални лога 
(задължително); 

● Шрифт Arial (силно препоръчително); 

● Използване на цветовете от визуалната идентичност (силно 
препоръчително); 

● Използване на символът на Н ВУ – ветрогенератор. 

 рактически съвети и препоръки за подобряване на комуникационните материали и тяхното 
въздействие:  

Комуникационен подход  Дизайн на комуникационни материали 

● Определете целта на комуникацията. Адаптирайте 
съответните съобщения и информация според 
поставените цели и избягвайте включването на изли но 
съдържание; 

● Използвайте всички налични сайтове за комуникация. 
Споделете подготвеното съдържание в сайта на 
съответното министерство. Обмислете каква друга 
подходяща информация би била полезна за уебсайтовете 
на останалите институции и я споделете;  

Допълнете съдържанието с визуализации, използващи 
визуалната идентичност на П У   

● Спазвайте всички комуникационни изисквания на НП У, 
главно чрез включване на логото и използване на 
акцентни цветове и визуални елементи, където е 
възможно; 

● Използвайте оригинални снимки, представящи проект или 
инициатива в оптималния размер на файла. По този начин 
няма да засегнете скоростта на зареждане на съответната 
уеб страница;   
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● Използвайте снимки, които най-точно отговарят на 
същността на посланието и българската ситуация,  ако не 
разполагате с оригинални снимки и планирате да 
използвате снимки със свободен достъп;  

● Не повтаряйте поставянето на лога емблеми в края на 
статията, в случай, че използвате визуален материал, 
който вече съдържа правилно поставените визуални 
елементи. Ако не разполагате с такъв материал, е 
наложително да се включи набора от лога в края на 
статията.   

Текстово съдържание Други препоръки  

●  ключете препратки за полученото финансиране от ЕС. 
 ъзползвайте се от възможността да споменете в текста, 
че проектът инициативата реформата се осъществява с 
подкрепата на средства, предоставени от НП У, " ...  е 
една от инициативите, финансирани от П У на ЕС в 
 ългария", " ...  е една от най-важните реформи на П У на 
ЕС в  ългария" и др.; 

● Споменете НП У  ако е възможно  в самото начало на 
текста или дори в заглавието;   

● Използвайте истински истории и цитати от бенефициенти. 
По този начин текстът информира читателя и създава 
запомнящо се впечатление;   

● Посочете данни за контакт. Ако информирате за отворени 
проекти или възможности за получаване на 
подкрепа финансиране, не забравяйте да посочите 
контакти за повече информация. Когато споделяте за П У 
като цяло, посочете  "Научете повече на 
https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile“. 

● Използвайте точни факти и заглавия; 

● Обърнете внимание на най-важните теми при 
създаването на статии, за да подобрите S   
оптимизацията на уебсайта  включете най-важните, 
популярни ключови думи в текстове, заглавия, заглавия 
на снимки и други визуални материали;   

● Използвайте инструменти за анализ на уебсайтове.  
Проследете какви видове статии и информация се 
консумират най-често, какъв е броят на прочитанията на 
различни видове статии, коя е най-посещаваната секция 
и др. Използвайте информацията, за да персонализирате 
и усъвър енствате комуникационния си подход и 
създаването на съдържание въз основа на статистически 
данни. Ако имате значителен спад в посетителите на 
уебсайта, оценете подхода и редовността на 
комуникацията като цяло. 

 

 

https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile
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 римери 
 

● Четири  аблона за статии  

○  Образец за създаване на писмено съдържание за провеждане на интервю, свързано с НП У; 

○ Образец за създаване на писмено съдържание за постигнати резултати по всеки от стълбовете на НП У; 

○ Образец за създаване на писмено съдържание за представяне на четирите стълба на НП У и следващи стъпки;  

○ Образец за създаване на писмено съдържание за покана за събитие, свързано с НП У. 
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Събития 

Съвети и препоръки за подобряване на комуникационните материали, изготвени за събития: 

Материали за събития  

 изуалната идентичност трябва да бъде последователно 
интегрирана в презентации на събития, дневен ред и 
рекламни материали, за да се установи единен стил.  Този 
последователен стил не само ще пови и разпознаваемостта 
на П У, но и ще осигури професионалното представяне на 
събитието. 

Изисквания за комуникация 

Изисквания на ЕС (задължителни) 

Емблема на ЕС и изявление, което гласи  Финансиран от 
Европейския съюз – NextGenerationEU" 

Национални изисквания (силно препоръчително) 

Изисквания, определени в националните насоки: 

● Емблема на ЕС, визуален печат и национални лога 
(задължително); 

● Шрифт Arial (силно препоръчително); 

● Използване на цветовете от визуалната идентичност (силно 
препоръчително); 

● Използване на символът на Н ВУ – ветрогенератор. 

 ланиране на материали за събитието   
Изработка на събитиен дизайн и необходими 
материали  

● Използвайте разработените образци и визуална 
идентичност, за да спестите време и ресурси; 

● Определете целта, формата, участниците в събитието и 
планирайте подходящи комуникационни материали. 
Изготвянето на  информационни материали и или 
презентация може да е достатъчно, ако събитието е 
малко  напр. за вътре на целева аудитория или 
конкретна група . По-големите събития изискват 
информационни материали, покана, раз ирен дневен 
ред, презентации и др. Ако е планирано участието на 
голяма аудитория, която е само частично информирана 

● Спазвайте всички изисквания за комуникация на НП У; 

● Планирате с мисъл за природата. Обмислете 
необходимостта от създаване на печатни материали, 
които могат да бъдат използвани за едно събитие. Ако е 
възможно - използвайте дигитални ре ения и поставете 
информация на екрани. Ако все пак трябва да 
използвате печатни материали – използвайте 
материали, които могат да се рециклират, когато е 
възможно; 

● Използвайте различни формати, особено ако събитието 
предразполага използването на дигитални ре ения. 
Заложете на материалите, с които вече разполагате – 
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за темата на събитието, е препоръчително да се 
създадат пояснителни информационни материали; 

● Започнете своевременно разработване на необходимите 
материали, за да не забавяте процеса по подготовка за 
събитието; 

● Най-често използваните комуникационни и 
презентационни материали за събития са    

• Информативни изображения на уеб сайтове  включват 
основната информация за събитието – място, час, тема и 
др.);   

• Покана; 

• Програма или дневен ред;   

• Презентации. 

информативни банери, видеа и други, за да 
разнообразите информацията, която да бъде 
предоставена на аудиторията или използвайте 
интервалите между програмата на събитието, за да 
предадете допълнителна информация за дейностите по 
П У на присъстващите на събитието.   

Ангажиране на аудиторията преди, по време на и 
след събитието 

Други препоръки  

●  азпространете поканите по-рано и изпращайте 
напомняния, за да поддържате интереса на аудиторията. 
Осигурете възможности за онлайн стрийминг; 

● Анализирайте и измерете въздействието на събитието 
чрез обратна връзка от участниците  напр. онлайн 
проучвания след събитието, проследяване на 
споменаванията в социалните мрежи, проследяване на 
планираното спрямо действителното присъствие и др. ; 

● Осигурете възможности за неформални дискусии като 
планирате на кафе паузи, сесии за работа в екип и 
отворени дискусии; 

● Осигурете редовни комуникационни дейности по време на 
събитието. Пример за такъв тип активност може да бъде 
публикуване в социалните мрежи с новини от събитието, 

● Използването на единната визуална идентичност на 
НП У и предложените  аблони ще спести времето, 
необходимо за разработване на специфична визуална 
идентичност и дизайн на събитието, и ще ви позволи да 
обърнете повече внимание на съдържанието, 
предназначено за участниците в събитието. Започнете с 
разработването на основни информативни изображения, 
които включват датата и часа на събитието, така че 
участниците да могат да присъстват. Повече подробности 
може да последват по-късно; 

● Използвайте един и същи материал по различни начини. 
Идентифицирайте техническите възможности на 
пространството и най-важните предвидени визуализации, 
сравнете техните формати и оптимизирайте 
възможностите за използване.   
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 римери 

● Образец за PowerPoint презентация;  

● Покана за събитие; 

● Информативно изображение във формат  6    хоризонтално  предназначено за комуникация на събития в уеб среда; 
изображение към статия в дигитална медия; като основно визуално изображение за фонов екран на онлайн събитие.   
допълнение, изображението е в оптимален размер за комуникация в социалната мрежа „X“  Tw      , а при употреба на 
изображението в по-висока резолюция може да се използва като вън ен банер; 

● Информативно изображение с пропорции  х2м (вертикално): Шаблонът може да се използва за създаване на дизайн за т.нар. 

„рол банер“, подходящ за присъствени събития.  

снимки от дискусии и презентации, резюме на събитието 
и др. 

 
            Примери    

● Информативно изображение във формат  6   
 хоризонтално  може да бъде създадено от  аблона за 
презентация и поставено на уебсайтове или прикачено 
към писмена покана за събитието в имейл още преди 
създаването на конкретна покана; 

● Информативно изображение във формат  6   
 хоризонтално  може да бъде излъчено на телевизионни 
екрани или прожектирано върху стената; 

● Поканата за събитие с включена програма може да се 
използва по време на събитието и да се излъчва на 
дигитални екрани на мястото на събитието; 

● Използвайте дигитални ре ения за ангажиране на 
аудиторията.  ече не е необходимо да разпространявате 
въпросници, за да оцените събитието или да получите 
обратна връзка – използвайте цифрови ре ения, като 
например sli.do. 

 

http://sli.do/
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4.5 Съвети и добри практики за ангажиране на заинтересованите страни в комуникацията на Н ВУ   

Участието на заинтересовани страни в процеса на комуникация е изключително важен, тъй като гарантира подходящо разпространение 
на информация и участие на по- ирока част от обществеността в планирането и вземането на ре ения. Ангажираното участие на 
заинтересованите страни предоставя възможност за по-добро идентифициране на техните нужди и предоставя важна информация за 
предпочитани канали за комуникация, типове съдържание и други основополагащи елементи на комуникационните дейности.   
допълнение, участието на заинтересованите може да улесни достигането до различни целеви аудитории по по-ефективен начин. 

Осигуряването на двустранна комуникация със заинтересованите страни може да гарантира по-ангажирано участие от тяхна страна и 
да улесни провеждането на дискусии, свързани с Плана. Методи за двустранна комуникация могат да бъдат събития за предоставяне 
на обратна връзка, насърчаване на дискусии и участие във формирането на комуникация, както и получаване на обратна връзка за 
ефективността на комуникацията и предизвикателствата пред нея.  

 

Сътрудничество с други ресорни министерства и използване на съществуващите инструменти, създадени за 
комуникация на  ВУ:  ече е създадена междуведомствена група, състояща се от представители на всички ресорни 
министерства. От своя страна, представителите на междуведомствената група са идентифицирани комуникационни канали за 
извър ване на дейности във връзка с НП У и проектите, включени в Плана. Тези канали могат да допринесат за 
разпространението на информация до целевите групи. Препоръчителна е максималната употреба на съществуващи 
комуникационни канали, за да се достигне до максимален брой представители на целевите аудитории. Съществуващите канали 
във връзка със средствата на ЕС, които могат да бъдат използвани за комуникационни дейности, свързани с Плана са: 

● Nextgeneration.bg - уебсайт на Министерския съвет на  епублика  ългария за инструмента "Следващо поколение ЕС"  със 
специална секция, посветена на НП У,  в която се съхраняват обяснителни документи, свързани с П У и неговите 
стълбове; 

● Публичният модул на ИСУН 2020; 

● Eufunds.bg - единен информационен портал за Европейските структурни и инвестиционни фондове заедно с Facebook 
страницата на   f    .  ; това е частичен комуникационен канал, в който се публикува информация за П У само за 
енергийната ефективност, която касае областните информационни центрове и тяхната информационна дейност, 
действащи като "обслужване на едно ги е" по енергийна ефективност съгласно Плана.   f    .   и неговата        k 
страница представят добре развити канали по отно ение на аудиторията и редовно споделяне на съдържание; 

● ИСУН 2020 - информационна система за управление и наблюдение на средствата от ЕС в  ългария;  

● Активно участие в междуведомствената група, посветена на популяризирането и комуникацията на П У за обмяна на 
опит, съвети и добри практики и осигуряване на равни усилия от всички ресорни министерства. 

    

http://nextgeneration.bg/
https://nextgeneration.bg/14
https://2020.eufunds.bg/bg/8010686/0/OPProfile
http://eufunds.bg/
https://www.facebook.com/eufundsinbulgaria
https://www.facebook.com/eufundsinbulgaria
https://eumis2020.government.bg/
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Сътрудничество с 27-те областни информационни центрове (ОИЦ) за европейско финансиране: Тези центрове 
представляват ценен комуникационен канал, тъй като предоставят възможности за консултации на място, свързани с достъпното 
финансиране по Плана и предоставяне на информация на потенциалните бенефициенти. Препоръчва се междуведомствената 
група да предоставя навременна и задълбочена комуникация с представители на 2 -те ОИЦ, която да разпространят сред 
заинтересованите потенциални бенефициенти и други заинтересовани страни. ОИЦ действат като "обслужване на едно ги е" по 
отно ение на енергийната ефективност съгласно Плана. Съществуващите канали на ОИЦ, които могат да бъдат използвани за 
комуникационни дейности, свързани с Плана са  

● 2  уебстраници за всеки областен информационен център на eufunds.bg, които съдържат новини, информация за събития 
и документи; 

●        k страници на ОИЦ за европейско финансиране - тези страници представят добре развити канали по отно ение 
на аудитория и редовно поддържано съдържание. 

 

Сътрудничество с медиите: Сътрудничеството с медиите трябва да бъде редовно и прозрачно, за да се осигури ефективно 
разпространение на информация, както и да се комуникира по-успе но в кризисни ситуации. Някои похвати за установяване на 
ползотворни връзки с медиите са  

● Създаване на списъци с медийни контакти (идентифициране на конкретни медии, редактори и журналисти), към които 
редовно да бъде споделяна информация за новини, свързани с Плана;  

● Осигуряване на пълна, изчерпателна и точна информация.  ъдете точни и коректни в споделените факти, за да избегнете 
погре ни интерпретации и неверни представяния в медиите. Избягвайте сложни формулировки и предоставяйте по-
 ирока информация, която да позволява проследимост на съответната тема;  

● Установете процедура за бърза реакция, ако установите неправилна информация в медийно съдържание за НП У. 
 ързата реакция е ключова в такива случаи. Обърнете се към съответната медия и предоставете правилна информация, 
завър вайки с молба гре ката да бъде коригирана; 

●  ъдете проактивни и предлагайте новинарско съдържание или информация,  напр. интервюта, свързани с изпълнението 
на Плана). По този начин имате възможност да формирате по-тясна връзка с представителите на медиите и да установите 
себе си или структурата, която представлявате като отворени за редовно сътрудничество и предоставяне на информация;  

● Провеждайте пресконференции, за да информирате медиите по важни теми и не забравяйте за други формати на медийни 
събития. Провеждането на различни събития позволява на медиите да получат разнообразна информация, с която да 
създадат съдържание. Канете медийни представители на събития, които не са пряко насочени само към медиите  напр. 
значими презентации или срещи, откриване на проекти и т.н. . Същото важи и при провеждането на онлайн събития;  

    

    

http://eufunds.bg/
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● Наблюдавайте медийната активност. Следете как се отразяват новините, които споделяте и как се презентира 
информация за НП У и свързаните с Плана теми. По този начин ще можете да оцените ефективността на медийното 
сътрудничество, да промените комуникационния подход и да реагирате бързо в случай на представяне на невярна или 
некоректна информация. 

 

Сътрудничество с други заинтересовани страни (трети страни): Съществува  ирок спектър от заинтересовани страни, които  
могат да се считат за нетрадиционни, могат да играят ре аваща роля в подпомагането на ангажираността на заинтересованите 
страни чрез споделяне на комуникация, свързана с П У, по техните собствени канали, като например. 

● Бизнес и браншови организации от сектори, в които има активни проекти за П У: Тези организации извър ват различни 
видове комуникация със заинтересованите страни, включително комуникация на уебсайтове чрез секцията "Новини", 
страници в социалните медии, бюлетини, бро ури и събития. Осигуряването на покритие на П У в тези комуникационни 
канали може да осигури достигане до по-голям дял от заинтересованите страни;  

● Национално сдружение на общините в Република България (НСОРБ   НСО   се представя като "гласа" на местната 
власт. НСО   се ангажира с различни видове комуникация, насочена към разнообразие от заинтересовани страни във 
всички региони на страната чрез комуникация на уебсайта в секцията "Новини", електронен бюлетин,        k страница, 
директна поща и организиране на събития. Осигуряването на покритие на П У в тези комуникационни канали може да 
осигури по- ирок обхват до по-голям дял от заинтересованите страни;  

● Общини, домакини на проекти за ПВУ или бенефициенти по проекти  Ангажирането на заинтересованите страни в 
общините, където се изпълняват проекти за П У или където пребивават бенефициенти по проекти, предоставя ценна 
възможност за пови аване на осведомеността относно П У и ползите от Плана. Използването на каналите  уебсайтове, 
страници в социалните мрежи, събития, поща  на тези общини може да бъде от полза за достигане до по-голям дял от 
заинтересованите страни. 

  

    



 

47 

 

5. Допълнителни ресурси 

 
 егламент  ЕС  202  24  на Европейския парламент и на Съвета от  2 февруари 202  година за създаване на Механизъм за възстановяване 
и устойчивост: член 34  Информация, комуникация и публичност   

 
Споразумение за финансиране на М У:  член 10 (Обществена информация, публичност на финансирането от Съюза и право 

на ползване)  

 
Национален план за възстановяване и устойчивост на  епублика  ългария, версия  .5 от 06.04.2022 г.; Част    Допълняемост и изпълнение 
на плана, раздел 5 "Контрол и одит", т. 5.7  Съобщение , стр.  0 -304 

 
Постановление N   5  от   юли 2022 г. за определяне на органите и структурите, отговорни за изпълнението на Плана за възстановяване и 
устойчивост на  епублика  ългария и основните им функции 

 Използване на емблемата на ЕС по програми на ЕС за периода 202 —202  г. 

 Център за изтегляне на визуални елементи 

 Правила за комуникация и видимост; Програми на ЕС за финансиране 202 -2027 г.  

 
Комуникация и пови аване на видимостта на ЕС -  0 начина за комуникация и гарантиране на видимостта на ЕС от страна на получателите 
на европейско финансиране 

 

Информация за контакт с Министерството на Финансите  

Електронен адрес на Централното Координационно Звено, част от МФ, отговарящо за осъществяване на координацията по отно ение на 
планирането и изпълнението на НП У: eucommunication@minfin.bg  
 
 
 

  

    

    

    

    

    

    

    

    

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://nextgeneration.bg/upload/73/%D0%A1%D0%BF%D0%BE%D1%80%D0%B0%D0%B7%D1%83%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5+%D0%B7%D0%B0+%D1%84%D0%B8%D0%BD%D0%B0%D0%BD%D1%81%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%B5.pdf
https://nextgeneration.bg/14
https://dv.parliament.bg/DVWeb/showMaterialDV.jsp;jsessionid=9CECD840C3C8189C3422B36ACBCD700E?idMat=174734
https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-65ade2ffad73_bg?filename=eu-emblem-rules_bg.pdf
https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en?etrans=bg
https://www.eufunds.bg/sites/default/files/uploads/opos/editor/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F%20%D0%B8%20%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%20%D0%BD%D0%B0%20%D0%95%D0%A1%20%D0%B7%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D0%BD%20%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BE%D0%B4%202021-2027.pdf
https://commission.europa.eu/funding-tenders/managing-your-project/communicating-and-raising-eu-visibility_bg
mailto:eucommunication@minfin.bg
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6. Анекс 1: Задължителни изисквания на ЕС 

Документ Изискване 

 егламент  ЕС  
202  24  на 
Европейския 
парламент и на 
Съвета от  2 
февруари 202  
година за 
създаване на 
Механизъм за 
възстановяване и 
устойчивост 
Член 34 
 Информация, 
комуникация и 
публичност   

 

● Комисията може да участва в комуникационни дейности, за да гарантира видимостта на 
финансирането от Съюза за финансовата подкрепа, предвидена в съответния план за 
възстановяване и устойчивост, включително чрез съвместни комуникационни дейности със 
съответните национални органи. Комисията може, по целесъобразност, да гарантира, че подкрепата 
по линия на Механизма се съобщава и признава чрез декларация за финансиране.  

●  олучателите на финансиране от Съюза посочват неговия произход и осигуряват видимост на 
финансирането от Съюза, включително, ако е приложимо, чрез поставяне на емблемата на Съюза и на подходящо 
указание за финансирането, например „финансирано от Европейския съюз – N   G          U“, по-специално когато 
популяризират действията и резултатите от тях, като предоставят последователна, ефективна и пропорционална 
целева информация на различни видове публика, включително медиите и обществеността. 

● Комисията осъществява информационни и комуникационни дейности по отношение на МВУ, на, действията, 
предприети по линия на Механизма, и получените резултати. Когато е целесъобразно, Комисията информира 
представителствата на Европейския парламент за своите действия и ги включва в изпълнението им. Финансовите 
ресурси, разпределени на Механизма, допринасят също така за корпоративната комуникация по политическите 
приоритети на Съюза, доколкото тези приоритети са свързани с целите, посочени в член 4. 

●  ез да се засяга член  4 от  егламента за М У, информацията, комуникацията и публичността на държавите членки 
относно финансирането за изпълнението на П У трябва да бъдат най-малко на същото равнище като определеното 
в националните правила за национално финансиране без вноски от бюджета на Съюза. 

Споразумение за 
финансиране на 
М У:  

Член 10 
(Обществена 
информация, 
публичност на 
финансирането 
от Съюза и право 

За да спазва задълженията си по член  4, параграф 2 от  егламента за М У и по-специално, за да гарантира предоставянето 
на последователна, ефективна и пропорционално насочена информация към множество аудитории, включително медиите и 
обществеността, държавата членка следва :  

● да има стратегия на равнище държава членка за пови аване на осведомеността и гарантиране на признаването на 
приноса на М У за възстановяването на Европа и по-специално „зеления“ и „цифровия“ преход.  

● когато е приложимо, правилно и на видно място да показва във всички комуникационни дейности на равнище проект 
и държава членка, емблемата на ЕС с подходящо указание за финансирането, което да гласи  преведено на местни 
езици, когато е приложимо   „финансирана от Европейския съюз – „Следващо поколение ЕС“. 

● създава и поддържа единно уеб пространство, предоставящо информация за П У и свързаните с него проекти, и 
информира Комисията за този уеб линк.  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/PDF/?uri=CELEX:32021R0241
file:///C:/Users/ipopova005/Downloads/Ð¡Ð¿Ð¾Ñ�Ð°Ð·Ñ�Ð¼ÐµÐ½Ð¸Ðµ%20Ð·Ð°%20Ñ�Ð¸Ð½Ð°Ð½Ñ�Ð¸Ñ�Ð°Ð½Ðµ.pdf
file:///C:/Users/ipopova005/Downloads/Ð¡Ð¿Ð¾Ñ�Ð°Ð·Ñ�Ð¼ÐµÐ½Ð¸Ðµ%20Ð·Ð°%20Ñ�Ð¸Ð½Ð°Ð½Ñ�Ð¸Ñ�Ð°Ð½Ðµ.pdf
file:///C:/Users/ipopova005/Downloads/Ð¡Ð¿Ð¾Ñ�Ð°Ð·Ñ�Ð¼ÐµÐ½Ð¸Ðµ%20Ð·Ð°%20Ñ�Ð¸Ð½Ð°Ð½Ñ�Ð¸Ñ�Ð°Ð½Ðµ.pdf
file:///C:/Users/ipopova005/Downloads/Ð¡Ð¿Ð¾Ñ�Ð°Ð·Ñ�Ð¼ÐµÐ½Ð¸Ðµ%20Ð·Ð°%20Ñ�Ð¸Ð½Ð°Ð½Ñ�Ð¸Ñ�Ð°Ð½Ðµ.pdf
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Документ Изискване 

на ползване) 
предвижда 
специални 
разпоредби 
относно 
комуникацията, 
свързана с М У 

 

● да гарантира, че крайните получатели на финансиране от Съюза в рамките на М У признават произхода и гарантират 
публичността на финансирането от Съюза. 

● Когато се показва във връзка с друго лого, емблемата на Европейския съюз трябва да се показва поне толкова 
забележимо и видимо, колкото другите лога. Емблемата на ЕС трябва да остане обособена и отделена и не може да 
бъде модифицирана чрез добавяне на други визуални марки, белези или текст. Отделно от емблемата, не може да 
се използва друга визуална идентичност или лого, за да се подчертае подкрепата на ЕС. 

●  сяка комуникационна или разпространяваща дейност, която се отнася до П У и се извър ва от държавата членка 
под каквато и да е форма и като използва всякакви средства, се базира на фактически точна информация. 

● Когато е приложимо, държавата членка посочва следния отказ от отговорност  преведен на местни езици, когато е 
приложимо   „Финансиран от Европейския съюз – „Следващо поколение ЕС“. Изразените виждания и мнения обаче 
са само тези на автора ите  и не отразяват непременно тези на Европейския съюз или на Европейската комисия. Нито 
Европейският съюз, нито Европейската комисия могат да бъдат държани отговорни за тях.“ 

● Държавата членка предоставя на Комисията правото да използва без такса комуникационните материали, свързани 
с П У. 
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7. Анекс 2: Образци за комуникационни материали 

7.1. ърви и последен кадър за създаване на видео съдържание  
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7.2 Визуално съдържание за комуникация в социалните мрежи 

○ Публикация за използване в социалните медии във формат      квадрат ; подходяща за използване в социалните мрежи 
       k,           и    k    ; 

 
 
 

   
 
 
 
 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във всички 
цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната идентичност. 
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○ S     публикация за използване в социални мрежи във формат    6  вертикално ; подходяща за използване в социалните 
мрежи        k и          ; 

 
 

                    
 
 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във всички 
цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната идентичност. 
 



 

53 

 

○ Информативно изображение за използване в социални мрежи във формат  6    хоризонтално ; подходящо за 
използване във        k като снимка на корица за профилна страница, както и визия за        k събития. 
 

 
 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във всички 
цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната идентичност. 
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7.3. Образец за PowerPoint презентация  
 

 
 

        
 
 
*Предоставените части от презентацията са с илюстративна цел. Шаблонът ще бъде достъпен с разработени материали за 
всеки от четирите стълба на НПВУ.  
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7.4.  окана за събитие 

 

 
 
 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във всички 
цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната идентичност. 
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7.5.  римерна инфографика  
 

       
 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във всички 
цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната идентичност.  
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7.6. Информативно изображение във формат 16:9, хоризонтално 

Шаблонът може да се използва по следните начини  комуникация на събития в уеб среда; изображение към статия в дигитална 
медия; като основно визуално изображение за фонов екран на онлайн събитие.   допълнение, изображението е в оптимален 
размер за комуникация в социалната мрежа „X“  Tw      , а при употреба на изображението в по-висока резолюция може да се 
използва като вън ен банер. 

 

 
 

     

 
*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни 
във всички цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната 
идентичност. 
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7.7 Информативно изображение с пропорции 1х2м, вертикално 

 Шаблонът може да се използва за създаване на дизайн за т.нар. „рол банер“, подходящ за присъствени събития. 

                 

*Представените визуализации са примерни и с илюстративна цел. Комуникационните шаблони ще бъдат достъпни във 
всички цветове, съответстващи на четирите стълба на НПВУ и използвани при създаването на визуалната 
идентичност. 

  



 

59 

 

7.8. Четири шаблона за статии  
 

7.8.1 Образец за създаване на писмено съдържание за провеждане на интервю, свързано с НП У 

Този образец предоставя основна структура за създаване на писмено съдържание, свързано с провеждане на интервю във връзка с 
Националния План за  ъзстановяване и Устойчивост на  епублика  ългария. Образецът може да бъде изменен, редактиран и 
приспособен според специфичните нужди на конкретното интервю  напр. целева група, интервюирано лице, канал за разпространение, 
цел на интервюто и др.  

 
1.Заглавие 

 

Поставянето на ангажиращо заглавие и тема за интервюто е ключова част от привличането на аудитория. Едно ангажиращо заглавие 
притежава следните основни характеристики:  

• Яснота и конкретика  Заглавието трябва ясно да изразява съдържанието на интервюто. Препоръчително и избягването на 
неясни или прекалено общи фрази. 

•  ривличане на внимание: С цел привличане на вниманието на потенциални читатели може да използвате думи или фрази, 
които ще привлекат внимание  напр. въпрос; интригуваща идея; цитат от интервюто, който да подбуди интерес; обещание за 
полезна информация и т.н. . Ако интервюираното лице е познато сред целевите групи, може да се реферира към него с име и 
фамилия, или професионална позиция. 

• Използване на ключови думи: При създаване на заглавие е препоръчително включването на ключови думи или фрази, които 
са свързани с темата на интервюто и които са често търсени от целевата група. 

•  редставяне на данни:  ключването на данни, при наличие на подходящи примери, може да подпомогне за допълнително 
привличане на внимание. Представянето на цифри в заглавието или статистически данни, които открояват нови теми, свързани 
с П У, може да увеличи интереса от страна на целевите групи. 

•  одходяща дължина  Препоръчително е заглавието да бъде максимално кратко и ясно. 
 

2.  редговор  
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Добре е заглавието да бъде последвано от подходящ предговор. Тази секция може да бъде кратко и ясно въведение по обсъжданата 
тема. Може и да се разясни защо въпросната тема е важна или актуална.   предговора е уместно да се направи и съвсем кратка 
препратка към интервюираното лице. 

3.  редставяне на експерта/интервюираното лице 

Тази част на съдържанието е добре да започне с въведение на лицето, участващо в интервюто. По усмотрение на автора, може да се 
представи кратка биография на интервюираното лице включваща името и професията на интервюирания, както и неговите или нейните 
професионални квалификации и опит в областта на икономиката, устойчивото развитие или друга релевантна сфера.   представянето 
е препоръчително да се разгледа и опитът на експерта по отно ение на реформите и проектите по НП У, за да се онагледи как лицето 
допринася за изпълнението на целите на Плана. 

4. Насоки при провеждане на интервю 

Следващата част от статията трябва да се фокусира върху информацията, споделена в рамките на проведеното интервю. Препоръчително е 
щателно разглеждане на съответната тема, засягаща Националния План за  ъзстановяване и Устойчивост и предоставяне на възможност на 
интервюираното лице да сподели важни акценти, цели и детайли относно темата на разговор. За целта е препоръчително да се търсят отговори, 
които имат следните характеристики2: 

• Яснота и конкретика: Отговорите трябва да са формулирани, така че да бъдат разбрани лесно от интервюираната личност. 
Избягвайте двусмисленост и въпроси, които могат да бъдат тълкувани по различен начин.  

• Използване на отворени въпроси: По възможност, избягвайте задаването въпроси или давенето на отговори, които се 
изчерпват с "да" или "не", тъй като по този начин се споделя само ограничена информация. Отворените въпроси и отговори 
насърчават развитието на темата и създават възможности за изследване на нови възможности в рамките на интервюто. 

• Отговори с конкретни примери:   интервюто е препоръчително да бъдат включени отговори на интервюираната личност, които 
представят конкретни примери, илюстриращи техните идеи, опит или виждания. 

• Свързващи теми: За приключване на интервюто може да се обобщи и свърже споделената по време на интервюто информация, 
с цел постигане на свързаност и цялост на представеното съдържание.  

Представянето на интервюто в рамките на статия може да извърши като се следва различно графично оформление за зададения 
въпрос и получения отговор. Друг подход, който е често срещан, е представянето на информацията под формата на 
разказ/преразказ на проведения разговор, при който в статията се резюмира казаното от интервюираното лице. Подходът може 
да бъде по усмотрение на интервюиращия или автора на статията. 

 
2 Насоките описани по-долу могат да бъдат използвани както от интервюиращ при планиране на въпроси за интервю, така и от интервюиран при даване на отговори 
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Тази част от съдържанието може да включи и разглеждане на перспективите и предизвикателствата, свързани с конкретната тема, по 
линия на която се провежда интервюто. Интервюираното лице може да коментира възможностите за успех и потенциалните пречки, 
които могат да възникнат по пътя на реализацията както на конкретните реформи и проекти, така и на стратегическите цели на Плана.  

5. Заключение 

Като заключение на интервюто и завър ване на статията може да се обсъдят основните стратегии за постигане на устойчиво 
икономическо развитие според НП У и анализ на ключовите области за инвестиции, като инфраструктура, зелена енергия, образование 
и иновации, и тяхното влияние върху националната икономика. 
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7.8.2 Образец за създаване на писмено съдържание за постигнати резултати по всеки от стълбовете на НП У 
 

Този образец предоставя основна структура за създаване на писмено съдържание за постигнати резултати по всеки стълб Националния 
План за  ъзстановяване и Устойчивост на  епублика  ългария. Образецът може да бъде изменен, редактиран и приспособен според 
специфичните нужди на конкретната тема на съдържанието  напр. целева група, определен стълб на Плана, тип постигнати резултати, 
канал за разпространение, и др.  

 

1. Заглавие 

Създаването на ангажиращо заглавие на статията е ключова част от привличането на читатели. Ефективно заглавие, което да привлече 
читатели, може да бъде постигнато чрез различни похвати, включително:  

• Яснота и конкретика: Заглавието трябва ясно да изразява съдържанието на статията. Препоръчително и избягването на неясни 
или прекалено общи фрази.  

•  ривличане на внимание: С цел привличане на вниманието на потенциални читатели следва да се използват думи или фрази, 
които ще привлекат внимание  напр. въпрос; интригуваща идея; количествени данни от постигнати резултати; обещание за 
полезна информация и т.н. . 

• Използване на ключови думи: При създаване на заглавие е препоръчително включването на ключови думи или фрази, които 
са свързани с темата на статията и които са често търсени от целевата група. 

•  редставяне на данни:  ключването на данни, при наличие на подходящи примери, може да подпомогне за допълнително 
привличане на внимание. Представянето на цифри в заглавието или статистически данни, които открояват нови теми, свързани 
с П У, може да увеличи интереса от страна на целевите групи. 

• Дължина  Препоръчително е заглавието да бъде кратко и ясно. 

 

2.  редговор  

Добре е заглавието да бъде последвано от подходящ предговор. Тази секция следва да представи кратко и ясно въведение на темата, 
свързана с Плана, която ще се обсъжда в статията.   предговора е може да се направи и кратко въведение по отно ение НП У, 
включващо целите и стълбовете на Плана, както и значимостта на Плана за на ата страна. 

Може да въведете читателите в съдържанието като обясните защо въпросната тема е важна или актуална с помощта на максимално 
достъпни примери. Такива могат да бъдат, да кажем, осигуряването на подкрепа за изравняване на нивата на доходите в  ългария със 
средноевропейските или пък полагане на основите за зелена и цифрова трансформация на българската икономика в контекста на 
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амбициозните цели на Европейския зелен пакт. Тук е добре и да се постави акцент върху пряката връзка между извър ването на 
определени структурни реформи и получаването на средства по Плана. 

3.  редставяне на съответния стълб и проект 

Тази част от съдържанието е добре да започне с въведение на конкретния стълб по Плана, който ще бъде разгледан в рамките на 
статията.   тази секция е препоръчително да се представи общ преглед на плановете и постигнатите резултати по съответния стълб 
на Плана, както по отно ение на реформи, така и по отно ение на финансирани проекти. След общото въведение, фокусът може да 
се премести върху конкретна инициатива. При споделяне на резултати, постигнати вследствие на предоставено финансиране по НП У, 
може да се обърне внимание на конкретния проблем, който е бил ре ен. Достъпното представяне на достатъчно факти и цифри по 
темата спомага за установяването на доверие към информационния източник. За целта е препоръчително включването на следните 
елементи:  

• Общо представяне на стълба и мерките по него: Описание на политиките по тази тема, целта на мярката, планираните  или 
вече осъществени  реформи и инвестиции , както и конкретните предизвикателства, които мярката цели да преодолее; 

•  редставяне на конкретния проект: Описание на конкретния проект с описание на планираните  или вече осъществени  
дейности, цели и основни предизвикателства, които проектът цели да преодолее; 

• Финансиране на проекта: Споделяне на размера на финансиране, наличен за изпълнение на проекта с цел осигуряване на 
прозрачност и видимост; 

• Бенефициент(и) по проекта: Описание на бенефициентите изпълнителите на съответния проект; 

• Отговорно министерство: За целите на осигуряване на прозрачност и видимост е препоръчително да се опи е и 
министерството, отговорно за мярката. 

4. Разглеждане на резултати  

Следващата част от статията трябва да се фокусира върху представяне на конкретна информация за резултатите, постигнати в рамките 
на съответния стълб проект. Препоръчва се щателното разглеждане на съответната тема и включване на изброените елементи   

• Описание на постигнатите резултати и тяхната важност: Представяне на резултатите постигнати благодарение на мерките 
от Механизма за  ъзстановяване и Устойчивост.  азясняване защо тези резултати са важни за целевата аудитория.  

• Споделяне на данни:  ключване на конкретни примери, вкл. статистически или друг вид данни.   зависимост от естеството на 
проекта е възможно да има различни количествени и качествени данни, които да могат да бъдат споделени  напр. процент на 
подобрение на енергийната ефективност, брой санирани блокове, брой превозени пациенти от възду ните линейки, брой нови 
 ЕИ и съответна инсталирана мощност и др. .  
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• Ефект от проекта по отношение на крайни бенефициенти и други заинтересовани страни: Споделяне на постигнатия 
положителен ефект и прякото му влияние върху различни заинтересовани страни и развитието на страната, като цяло.  

• Включване на говорител от отговорното министерство: За увеличаване на видимостта на постигнатите резултати е 
препоръчително участието на говорител от ресорното министерство, отговорно за проследяването и  изпълнението на 
съответния проект. Когато тази възможност е налична, се препоръчва и прякото ангажиране на ресорния  зам- министър с 
темата, с цел генериране на пови ен интерес от медиите. 

• Цитат(и) от бенефициент(и) по проекта: За постигане на допълнителна видимост може да се включат и цитати от 
представители на крайните бенефициенти по проекта. Подобен подход допълнително допринася за осъзнаване на реалния 
ефект от НП У3.  

5. Анализ на предизвикателства и възможности 

 
  тази част от съдържанието е препоръчително да разгледат възможностите и предизвикателствата, свързани с конкретния стълб на 
Плана.   секцията може да бъде добавен кратък анализ на предизвикателствата, които са познати в сферата и да се разясни какви са 
ре енията за реформи и грантово финансиране, които имат пряка или косвена връзка с Плана. Основополагащо за тази секция е 
създаването на положителна нагласа за читателите. 

6. Заключение 

Като заключение на статията е подходящо създаването на кратко обобщение на основните постигнати резултати, вследствие на НП У, 
и тяхната значимост за  ългария.   тази част на статията може да се подчертае и важността от продължаването на усилията за 
възстановяване и устойчивост в ключови сфери като инфраструктура, зелена енергия, образование и иновации, и тяхното влияние 
върху националната икономика. 

7. Източници и препратки 

  края на статията е препоръчително се добавят използваните източници за създаване на съдържанието  напр. официални документи, 
линкове към уеб страници, изявления на представители на различни държавни институции, документи на ниво ЕС и др. . Описването 
на източниците създава условия за прозрачност и проследимост на съдържанието, давайки възможност на читателите да достъпят по-
задълбочени източници на информация и да се ангажират допълнително с разгледаната тема в статията. Често този текст има различно 
графично оформление, за да се направи ясно разграничение между статията, и източниците използвани за нейното написване. 
 
 

 
3 Документът “Образец за създаване на писмено съдържание за провеждане на интервю, свързано с Плана” съдържа насоки за провеждане на интервю и задаване на ефективни въпроси, 
които могат да бъдат използвани като цитати. 
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7.8.3 Образец за създаване на писмено съдържание за представяне на четирите стълба на НП У и следващи стъпки; 
 

Този образец предоставя основна структура за създаване на писмено съдържание за представяне на четирите стълба на Националния 
План за  ъзстановяване и Устойчивост на  епублика  ългария и планираните стъпки, свързани с неговото изпълнение. Образецът 
може да бъде изменен, редактиран и приспособен според представяния стълб, конкретната тема на съдържанието, целева група от 
Плана, каналите за разпространение, целта на съдържанието и др. 

1. Заглавие 

Създаването на ангажиращо заглавие на статията е ключова част от привличането на читатели. Ефективно заглавие, което да привлече 
читатели, може да бъде постигнато чрез различни похвати, включително   

• Яснота и конкретика: Заглавието трябва ясно да изразява съдържанието на статията. Препоръчително и избягването на неясни 
или прекалено общи фрази.  

•  ривличане на внимание: С цел привличане на вниманието на потенциални читатели може да използвате думи или фрази, 
които ще привлекат внимание  напр. въпрос; интригуваща идея; информация, която да събуди интерес; обещание за полезна 
информация и т.н. . 

• Използване на ключови думи: При създаване на заглавие е препоръчително включването на ключови думи или фрази, които 
са свързани с темата на статията и които са често търсени от целевата група. 

•  редставяне на данни:  ключването на данни, при наличие на подходящи примери, може да подпомогне за допълнително 
привличане на внимание. Представянето на цифри в заглавието или статистически данни, които открояват нови теми, свързани 
с П У, може да увеличи интереса от страна на целевите групи. 

• Дължина  Препоръчително е заглавието да бъде кратко и ясно. 

2.  редговор  

Добре е заглавието да бъде последвано от подходящ предговор. Тази секция следва да представи кратко и ясно въведение на темата, 
свързана с Плана, която ще се обсъжда в статията.   предговора е може да се направи и кратко въведение по отно ение НП У, 
включващо целите и стълбовете на Плана, както и значимостта на Плана за на ата страна. 

Може да въведете читателите в съдържанието като обясните защо въпросната тема е важна или актуална с помощта на максимално 
достъпни примери. Такива могат да бъдат, да кажем, осигуряването на подкрепа за изравняване на нивата на доходите в  ългария със 
средноевропейските или пък полагане на основите за зелена и цифрова трансформация на българската икономика в контекста на 
амбициозните цели на Европейския зелен пакт. Тук е добре и да се постави акцент върху пряката връзка между извър ването на 
определени структурни реформи и получаването на средства по Плана. 
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3.  редставяне на Н ВУ и четирите стълба  

Първата част на съдържанието следва да започне с въведение за НП У и кратко хронологично проследяване на действията до 
одобрението и влизането в сила на Плана. След представяне на кратък хронологичен обзор, по усмотрение на автора, може да се 
направи препратка към броя и целите на реформите, насочени към преодоляване на пречките пред трайния и устойчив растеж в 
 ългария. Съпътстваща тема следва да са инвестициите по НП У в  ългария, които са свързани със справяне с общите 
предизвикателства пред страната ни и пред ЕС  напр. необходимостта екологичен и цифров преход, укрепване на икономическата и 
социалната устойчивост, укрепването на единния пазар в ЕС .  

  тази секция следва да се представят и четирите стълба на Националния План за  ъзстановяване и Устойчивост - “Иновативна 
 ългария”, “Зелена  ългария”, “Свързана  ългария” и “Справедлива  ългария”. При представянето на всеки стълб е препоръчително 
включването на следните елементи  

• Основно описание на стълба: Цели на конкретното направление и фокус на планираните мерки  реформи и инвестиции . 

• Компоненти на стълба: Описание на компонентите, на които е разделен съответният стълб и кратко представяне на всеки от 
тях. 

• Финансиране по стълбове и (видове) проекти: Предоставяне на информация относно размера на безвъзмездни средства по 
М У и разпределението им по стълбове и  видове  проекти. 

За целта могат да бъдат използвани обществено достъпни източници на информация като Националния план за възстановяване и 
устойчивост, документи от Европейския парламент  пример4  и други достоверни източници на информация. 

4. Разглеждане на следващи стъпки, свързани с Н ВУ 

Следващата част от статията следва да се фокусира върху следващите стъпки по НП У, като тук е добре и да се представи времева 
рамка, доколкото това е възможно. Поради несигурната политическа обстановка и възникването на неочаквани промени е от 
съществено значение да се извър ва постоянен мониторинг на развитията, свързани с Плана. Създаването на съдържание за тази 
секция изисква навременно и внимателно отразяване и представяне на всички промени, свързани с Плана. 

5. Анализ на предизвикателства и възможности 

Тази част от съдържанието е препоръчително да включи разглеждане на възможностите и предизвикателствата, свързани с Плана и 
четирите стълба по него.   секцията може да бъде добавен и кратък анализ на предизвикателствата свързани с провеждането на 
реформите, заложени в НП У. Препоръчително е тук отново да се постави фокус върху основните цели на Плана като ускорено 
икономическо развитие, демографски подем и намаляване на неравенствата. Основополагащо за тази секция е създаването на 

 
4 При възможност - да се осигури линк към обновената структура на средствата по НП У 

https://nextgeneration.bg/14
https://nextgeneration.bg/14
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2022/733662/EPRS_BRI(2022)733662_BG.pdf
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положителна нагласа за читателите.  
 

6.Заключение  
Като заключение на интервюто и завър ване на статията може да се разгледа подходът за постигане на устойчиво икономическо 
развитие според НП У. Също, тук може да се обобщят ключовите области на инвестиции по Плана като инфраструктура, зелена 
енергия, образование и иновации, и тяхното влияние върху националната икономика. При наличие на допълнителна информация  напр. 
за събития, свързани с Плана в близко бъдеще, планирано изпълнение на проект или реформа  е препоръчително представянето им в 
заключението с цел да се стимулират читателите да проявяват инициатива при търсенето на подобна информация. 
 

  



 

68 

 

7.8.4 Образец за създаване на писмено съдържание за покана за събитие, свързано с НП У. 
 

Този образец предоставя структура за създаване на писмено съдържание под формата на покана за провеждане на събитие, свързано 
с Националния План за  ъзстановяване и Устойчивост на  епублика  ългария. Образецът може да бъде изменен, редактиран и 
приспособен според специфичните нужди за конкретното събитие  напр. целева група, тема и цел на събитието, канал за 
разпространение и др. .  

1.Заглавие 

Създаването на ангажиращо заглавие на статията е ключова част от привличането на интереса на читателите. Целта на заглавието 
при създаването на този тип съдържание е бързо и ефективно да идентифицира темата на събитието и да привлече вниманието на 
читателя. Това може да бъде постигнато чрез различни похвати, включително   

• Яснота и конкретика: Заглавието трябва ясно да изразява съдържанието на статията. Препоръчително е избягването на неясни 
или прекалено общи фрази;  

• Използване на ключови думи: При създаване на заглавие е препоръчително включването на ключови думи или фрази, които 
са свързани с темата на събитието.  

• Дължина  Препоръчително е заглавието да е по-кратко, при възможност. 

2. Въведение   

Може да представите на читателите кратко описание на събитието, поставяйки фокус върху важността му за обществото и актуалността 
на темата.  ъв въведението може да се постави и акцент върху целите на НП У и ползите за  ългария от него. 

3.  рограма на събитието и основни теми  

  тази секция следва да бъдат описани ключовите теми, които ще бъдат разгледани по време на събитието. При разглеждане на 
конкретни проекти, мерки за реформи, стратегии, планове или сходни инициативи е добре да се осигурят препратки към публично 
достъпни документи с информация по тези теми, за да се предостави възможност на потенциалните посетители да се запознаят с тях 
предварително. По този начин се създават предпоставки за провеждането на по-пълноценно събитие, което включва информирани 
дискусии. Този тип дискусии са добра основа за изясняване на конкретни казуси и пови аване на доверието към плана. 

4.  окана за присъствие  

  тази част от съдържанието трябва да се отправи директна покана за присъствие на съответното събитие.   секцията следва да се 
сподели информация за дата, час и място на провеждане на събитието.  
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При възможност е добре да има лице, което да отговаря на допълнителни въпроси относно събитието. Също така е добре да се 
предостави възможност за онлайн регистрация. Информация за по тези две теми следва също да се предостави в настоящата част на 
поканата.  

5. Заключение 

Като заключение на прессъобщението е добре да се изрази надежда, че поканените гости ще участват в събитието. Тук може да се 
добавят и допълнителни данни за връзка с конкретната институция, организатор на събитието. 
 
След приключване на събитието следва да се изготви и прессъобщение с представените теми и резултати от проведеното 
събитие, присъстващите лица и следващи стъпки, очертани по време на мероприятието. 


